
LES DIFFÉRENTES PHASES DE PRODUCTION 
ET DE DIFFUSION D'UN SPECTACLE
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ORGANISER SON PROJET

Recherches de financements 
publics et privés

6

J-1an
Contrats de travail, 
organisation logistique

8
Réajustement du budget

7

Élaboration d’une stratégie 
de production & de diffusion

4
Définition d’un planning en 
fonction des objectifs ou 
des priorités (ex : action 
pédagogique...)

3
Affectation des ressources 
humaines, matérielles & 
techniques aux actions 
prévues dans le calendrier 
prévisionnel

2

5
• Recherches de coproductions, partenaires, pré-achats diffusion

• Recherches de lieux de résidences

Présentation du projet aux 
professionnels : s'interroger 
sur les modalités

9
Organisation et suivi 
de l’exploitation (prospection, 
ventes, tournée...)

10
Diffusion, réseaux et 
invitations aux professionnels

11

DÉBUT DES RÉPÉTITIONS

1
• Phase de recherche artistique

• Écriture de la note d'intention, réalisation du dossier de production

• Élaboration d'un budget de production et d'un prix de cession prévisionnels

J-2 ou 3 ans

PRÉPARER SON PROJET

• Clarifier le projet (Que veut-on faire ? Pourquoi ? Avec quels effets attendus ?)
• Le décliner en actions précises et planifiées dans le temps ≥ calendrier prévisionnel

Promotion : recherche de 
nouveaux programmateurs 
et partenaires

13
Réalisation 
du dossier de diffusion

12

PREMIÈRE DE SPECTACLE

• Prévoir l’évaluation de projet : les objectifs ont-ils été atteints ? Le budget a-t-il été respecté ?
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